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1. PENDAHULUAN

A. Respon masyarakat terhadap perkembangan IT khususnya laptop

Sebagian besar masyarakat Indonesia telah mengalami perubahan paradigma
yang cukup baik dalam merespon perkembangan teknafogmasi Hal ini ditandai dengan
kehadiran komputer di rumah, sekolataupunperkantoran. Dindonesiatepatnya daerah

perkotaan,sebagian masyarakat ratta memiliki satu sdtomputer atau lebih dirumahnya,

baik itu berupaersonal @mputer(PC) ataupun laptopKecenderungamasyarakat dewasa
ini dengan gaya hidup praktisiembuakeberadaa®C mulai tergeser oleh kehadiran laptop
Tingginya minat masyarakat terhadi@ptop yang memberikan kemudahan bagi pengguna
untuk dibawa kemana saja dan kapan sh@dir dengan berbagai ukan, larga yang
kompetitif, spesifikasi tinggi dan fiturfitur menarik lainnyasecara tidaklangsung telah
menurukan permintaan terhadap prode&rsonal @mputer

Tren pertumbuhan pasar produk teknologi informasi (T1) pada Mei hiakjga 2009
diperkirakan tumbuh berkisar antara-30 persen, karena kebutuhan pasar terhadap produk
ini kian meningkatSekretaris Jenderal Asosiasi Pengelola Pusat Belanja Indonesia (APPBI),
Rudy Sukamtomengatakan bahwa pasar menilai produk Tl sepertiguter jinjing/laptop
bukan menjadi alat penunjang lifestyle saja. Bahkan, dari tingkat sekolah dasar, karyawan
kantor, dan kalangan profesional juga membutuhkannya sebagai kebutuhan utama

Beralihnyaminat masyarakake laptopdibuktikan ketikaberbagai pamerakomputer
diselenggarakan dkotakota besarIndonesia. Beberapa tahun terakhir laptop telah
mendominaspadasetiap etalase stapémeran yang ada. Jikidihat darisegi penjualan saat
pameranberlangsunganimo konsumen terhadapersonal Computerrakitan setiap tahun
mulai mengalami penurunan dibandingkan dengan laptop yang cenderung semakin
meningkat. Penggunalaptop semakin banyak ditemukan di berbagai elemen masyarakat
diantaranya mereka yang berprofesi sebggaigajar, pelajar/mahasiwva, pegawai, dan
pebisnis yangnobile.

Sebagaimana diuraikan dimykiserbagai itur yang dimiliki laptop menjadi alasan

utama laptop menjadi populer pemakaiannya dibandingkasonal ComputerContohnya,




wifi yang terdapat pada laptop tentunya menjadi andatemk mengakseberbada
internet misalnya situgejaring sosial sepertriendster facebooktwitter, danmyspaceyaa%

menuntut pengguna dalam hal masyarakat Indonesia untuk senantastne di manar @a @°
ﬁ i @

dan kapan saja tanpa ada batafaapat disimpulkan laptop mobilitasnya tinggi, hat

energ (low power consumption)quality control standar pabrikan,tur yang ldih Iengkap,@
dan basanya disertai OS yang alsilia dibandingkan denggrersonal computer

B. Prospek market notebook 5 éhun ke depan

Dari tahun ke tahun perkembangan laptopstzegitu cepat. Fittfitur canggih serta
desain yang semakin tipis bisa kita temui pada laptop zaman sekarang. Seiking
teknologi memang akan selalu berubah dan begitu juga dengan laptop. Kita bisa bandingkan
laptop yang kita milikiatau yang kita lihad tahun lalu dengan yang sekarang beredar di
pasaran,sudah jauh berbeda.

Harga untuk sebuah laptop psemakin terjangkau untuk setieplanganKini laptop
bisa dengan mudaterlihat dan dibawali mall, kafe, kampusataupun sekolah. iHgga 5
tahun kedepan, lingkungan kampus dan sekolah merupaitaspek pasar yang sangat
menjanjikan bagi pemasaran prodaktop. Kebutuhamelajar danmahasiswa akan bahan
tugas yangersedia luas di dunia internet, serta pengetabelrologi informasiyang teld
masuk kurikulum sekolamenjadikan laptop sebagai suebutuhan penting bagi nmea.

Para pegawakantoran ingga kalangan pebisnis semakin membutuhkan fungsi
laptop, dengan menenteng laptop, tak cuma gengsi yaeteka dapat. Komputer
jinjing/laptop juga membantu para pekerja maupun pebisnis menyelesaikan pekerjaan
mereka. Fungsi laptop dalam dunia bismiemang penting, apalagi untuk pebisnis yang
mempunyai mobilitas tinggi. Pabrikan pun sudah melengkapi produk laptop mereka dengan
berbagai fitur agar penggunanya lebih mudah melakukan presentasi, menampilkan data, atau
sekadar untuk mengp date berita tbaru serta membukareail.

Berdasarkan uraian tersebut diatas, dapd#tatliibbahwa peluang pasar laptop untuk
berbagai kalangan usia dan berbggais pekerjaammasih cukup besameskipunpersonal

computermasih belum ditinggalkarNamun,dengan berbag&emudahan yang ditawarkan

' laptop, dan kebutuhan masyarakat yang semaiddhile laptop menjadi sebuah kebutuhan

yang semakin diminanti hingga tahtahun mendatangl'eknologi bisa lahir dari impian

seseorang dan teknologi serta desain laptop pun bolemjaacul dari impian manu
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membutuhkan laptop yang fleksibel, system kemanan yang canggih,slémiaaﬁ tanpd
layar sama sekali.

2. PERILAKU KONSUMEN

A. Siapa saja yangerlibat dalam pembelian notebook

Berdasarkan hasil survey yang kami lakukaarappengguna laptop kini tidak hanya
didominasiparapebisnis ksekutif muda dan mahasiswajatetapipelajar sekolalpunKkini
mulai menggunakan laptopTentunya kebutuhan pa pelajar sekolah ini tidak jauh beda
dengan yang lajnsepertimembuat dokumen/makalaimengetik tugasatau sekedar hanya
untuk browsing internet.

Laptop kini telah menjadi gadget yangangatmembantuaktivitas keseharian para
penggunanya Para pembelilaptop tentu sajabermanfaat bagimereka yang aktif
menggunakanny&e arah yang positif bagi peningkatan kualitas sumber dagebaBai
instansi pemerintahan dan perkantorgnga memiliki anggaranpengadaan laptomi
perusahaan atau isntansi mereBahkan untuk lingkungan sekolah dan kampus mulai

diwajibkan kepada para pengajar untuk memiliki sebuah laptop guna memudahkan proses
belajar mengajar

B. Bagaimana keputusan pembelian tersebut dilakukan

& Para calon pengguna laptop umumnya menetagitaria-kriteria tertentu sebelum
. ® membeli sebuah laptop. Ada beberapa faktor yang mempenga&argsumen saat
menentukan pembelidaptop, faktoffaktor tersebut berupa

: @

-~ 1 Tingkat kebutuhan
®.

Sebelum menentukan akan membeli laptop, biasanya calon perakei
==, » Menyesuaikan kebutuhannya dan tipe laptop yang akan dibeli. Pembelian akan disesuaikan
dengan tingkat kebutuhan atau pekerjaan, sepettik mengetik, browsing internet, desai

grafik dan game yang sangat membutuhkan laptop dengan performa tirigg ir‘ ' 57,
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grafik yang baik, atau digunakamtuk suatu keperluan tertenyang memerlukaf$
laptop khusus dengan kapasitas memori dan media penyimpanaloegang

1 Tampilan dan Fitur yang ditawarkan

Tampilan laptop yang menarik @erti desainbentuk fisik dan warnaserta fitur o
pendukung lainnyaurut menjadi perhatian seorang calon pembeli laptop. Terkadang ada @

calon pembeli laptop yang memperhatikan ukuran dan ketebalan laptop,laysomalayar g
touchscreerdan spsifikasi desain lainnya sabaikriterianya dalam membeli laptofelain ‘®°
itu fitur-fitur sebuah laptop juga menentukan pémaihlaptop bagi calopembelinya, adanya

wi-fi yang merupakan fitur wajib, bluetooth, webcaampilan layar, dan fitur pendukung
lainnya yang menarik turut mg@dikriteria pemilihan.

1 Harga
Faktor terakhir ini merupakan faktgang sangamenentukan calokonsumen dalam

menetapkan pilihannyséerhadap suatu laptoBiasanyakonsumen akan tertaridengan
laptop dengan harga yangjatif terjangkaudanmemiliki teknologi yang luar biasa.

3. ANALISA SWOT

@ Setiap produkpastinya memiliki kelebihan dan kekurangan masing magkadpm
. menyikapi hal tersebuprodusensudah smestinya dituntut untuk lebihesponsif terhadap
@ eg

™ kebutuhankonsumen. Kepuasan konsumemenjadi faktor pentingdalam peningkatan
0 » loyalitas konsumen. Beberapa penelitian menunjukkan bahwa kepuasan konsumen
| diantaranya dipengaruhi oleh kualitas produk dan kualitas layanan yang diberikan/diterima

0 oleh konsumenDengan mengedepankan hal tersetaritunya Axioo sebagai produsen

notebookmemiliki potensi yang sangat terbukatuk mempertahaiak bahkan membuat

-. ® prestasi yanglebih gemilang dalam bersaindengan produsen notebook internasional

lainnya.
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Axioo saat inimemiliki prestasi sales 3 besdan Brand 9 besar. Migixio&’ intuk
bisa menembus peringkatama dalam kedua hal tersebut akan kita analisa sbeetaah@p

dengan 4 kriteria umum yakni: °
a) Strengths(kekuatan darAxioo)

Kekuatan darAxioo dapat dilihat degan adanya;

1 Dukungan penuhprosesor inteldan spesifikasi notebook yang baglerta
lengkap, yang membuat kemampuan noteboékioo tidak bisa dipandang "’
sebelah mata dengan produk notebook lainnya.

1 Tersedianya IT Clinic yandperfungsi sebagaservice centreproduk Axioo,
dimana IFClinic Axioo ini telah tersebardi setiap regional di nusantara
sehingga dapatmelayani customer complaintmaupun hal lainnya yang
berkaitan dengan produk.

b) Weaknessegkelemahan darxioo)

KelemaharAxioo terletak pada
1 KelemahanAxioo yang pertama terletagada segi promosi brandimgxioo
kepadapublik. Brand Axioo belum terlalu mendapat nilai yang baik di mata
® publik. Axioo masih dipandang sebagai produk lokal dengan kualitas-biasa

biasa saja.

1 Selain itu, @ri survei yang telah dilalkkan ke beberapa mahasiswa pengguna
laptop Axioo yang berada di Universitas Sumatera Utdiaberapa tipe
notebookAxioo masih memiliki kelemahan padaegi hardware yaitu pada
segiaudio yang dihasilkan dan keyboard. Untuk Audio yang akan diset pada
volumemaksimal akan menghasilkan suara yang agak psedangkan pada
keyboard untuk beberapa tipe tidak begitu nyaman dipakai mengetik. Untuk
perkembangan produksi selanjutnya, kedua komponen itu perlu diperhatikan

demi peningkatan kualitas produk lapt&xioo.
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c) Opportunities (kondisi yang bisa dijadikan sebagai kesempatan
diambiloleh Axioo dalam memenangkan persaingan)

diantaranya adalah;

1 Axioo merupakan mduk laptop dengan spesifikasyang lengkap juga
berkualitas dan telah didukum penuholeh prosessor intelHal ini menjadi
kesempatanAxioo sebagai produsen dalam mempertahankan eksistensi g
produk di pasar. ‘®"°

1 Axioo merupakan produk notebook loKaLiatan dalam negerientunyaakan
mendapatkan dukungan dgemerintah dan masyarakat ditengah gempuran
produk asing akibat perdagangan bebas.

d) Threats (ancaman yang akan dihad#@piioo dalam mencapai kesempatan)

Ancaman yang dihadapixioo dalam mencapai kesempatan diantaranya agalah

9 Stigma negatif masyarakat terhadap produk laptogmo. Masih banyak
masyarakat yang memandang sebelah mata terhadap produk Aggbop

Axioo masih dianggap sebagai produk buatan lokal yang kurang berkualitas.

9 Persaingan antar sesama produk laptop lokal lain yang telah dikeihehwal

oleh publik.

4. STRATEGI BRANDING

Axioo yang relati masih baru, secara brand masih tertinggal dibandingkan produk
lainnya. Hal ini disebabkan karena adanya aswinggngah masyarakéahwaproduk yang
harganya murabkeringkalikualitasnya kurang bagu$entu saja pandangan seperti ini mesti

diubah, Axioo dengan dukungan prosesmtel, spesifikasilengkap lagi berkualitaserta

®.0

Diperlukan suatu strategi yarigo u t o f adgahbeanddxm lisadikenal

) danbaik oleh masgrakat. Strategi tersebiami dukung dengamara offline dansenir \— g

e
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Kami akarmemaparkan suatu strategi yangmpunyai tujuamtamamemperkenalka
Axioo secara aik, sehingga setiap orang yayang memilikiproduk Axioo bangga den&%\n ©- @
o)
Dengan kata lain,tsategiini diusahakan untuknenciptakan image yarigagu@ di :
dalam masyarakaerhadap brandxioo atau perubahamindsetmasyarakaterhadap produl@.
Axioo, karena jika kand Axioo sudah dikenal baik maka penjualpnoduk pun Ba ® °©-

meningkat. Strategi ini kanberi namafiAxioo In Your M indo, yangdiharapkan nanya

brand yang mereka pilih.

O,
masyarakat apat mengenahxioo secara baik sehingga ketikanasyarakat berbicara tentang @
notebookatau laptop makaxioo yang ada dalamekomendasinereka. ‘®"°

Ada dua hal yang menjadi fokus strategi kami, pertama promosi Braad dengan
bantuan medianternet (onlinegdan kedugpromosi produkAxioo itu sendiri dengan lebih
bagus dan unikoffline), sehingga brandAxioo bisa lebih dikenal baik ditengatengah

masyarakatlan penjualan pun diharapkan akan semakin meningkat

Jaﬂa" 3




dilakukannyadalam bidang teknologi informasi ini, yaitu melatieknologi internet.

Kami mencoba memanfaatkan secara maksimfdrmation Commnication and ;
TechnologieqICT) untuk marketing. Semua kemajuan dari teknologi harus dimanfaatkan
secara maksimal agar braAdioo dapat dikenal luas dan balksaha maksimal mencapai
hal tersebut kanbagidalam dua strategi yak@inline danOffline.

U Strategi Online
- Axioo In Your H ands

Dalam mengubah pandangarasyarakaterhadap produldxioo, tentu saja
promosi darperiklanan sangat diperlukan. Diperlukan jenis iklan yang baru dan unik
untuk memberikan gebrakan terhadap masyarakat. Dengarpaar@si yang unik,
akan memberikan kesan tersendiri terhadap masyarakat yang diharapkan mampu
mengubah pandangan masyarakat terhadap prod@&kioo. Untuk itu kami
menawarkan konsepengenalan produk yang unik yang kami namakaioo In
Your Hands’. Aplikasi tersebut akan terintegrasi ke browser deng@manfaatén

teknologi RIA (Rich InternetApplication) yaitu menggunakaAdobe Flash/Flex

plugin yang sudah banyak terinstall disetiap komputer. Aplika$i dapat
menampilkan proda Axioo dalam formé objek tigadimensi dengainteraksi yang
unik yaitu menggunakan sebuah marker dengan bantuan kawwelikasi ini
menerapkan teknologi yang diseButgmented Reality

Augmentedreality adalah teknologi yang menggabungkan virtual objek tiga

dimensidenganlingkungan nyata dan menampilkannya dalam waktu nyata. Dengan



http://www.djogalz.web.id/aiyh

AugmentedReality pemodelan objek tiga dimensi dapat disajikan dé‘r;

interaktif dapat dilihat seperti padaa@bar 5.10bjek di dunianyata dapat diguna{f%an @
sebagai tracker untuk keperluan interaksiobjek virtual tiga dimensi y&?;g ®

Y

memudahkan dalam pemodelan suatu oljddam penerapannya kamiendesain

suatu situs web yang didalamnya terdapatikasi tersebut. Masyarakat daﬁ@t%
mengakses situs tersebut dengan banwwaebhcam dansebwah marker (penanda)i,
berupakertas dengan pola tertentu yatgpat di print lewasitus tersebut. Dengan

bantuanmarker, kita cukup membuksitus tersebut, dan mengarahkan marker ke

webcam Produk Axioo dalam bentuktiga dimensi akan muncul di situsrsebt,
dengan bantuan markeadi kita dapatmemutar atau menggerakkan objgng

muncul seolatolah produkersebuterada dalam genggaman tangan kita.

Gambar 5.1 Penerapan Aplikasi Augmented Reality

Pengenalan
Produk

Selain pengenalan produk, hadiah undian bagi yang membeli prodo&
juga menarik minat masyarakat, nah kami menawarkan konsep pengundian hadiah

yang unik, aplikasiAxioo In Your Hands juga kami kembangkan untuk
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menampilkan hadiah dari undian tersebutgdn menggunakan marker déngan-po

QR Cod2

Setiap pembelian laptofxioo akan mendapatkan sebuah marker dengan pola
QR Codeertentu, setiap pembeli mendapatkan marker dengan pola yang unik, pada
tanggal tertentu undian akan diundi, mereka yang nignmilarker membuka web

khusus untuk melihat apakah marker yang dimiliki mengeluarkan objek hadiah atau
tidak.

- Axioo Intelligent Forum

Axioo Intelligent Forum

*/\»

Forum Cooperation

Information Sharing

®,
, Untuk meningkatkan mutu serta nmegkatkan citra brand Axioo, kami
goa usulkandilakukan melalui forum web yang resmi dan berisi anggota forum yang
9 aktif. Forum web ini team beri nandioo Intelligent Forum. Pada bagian ini akan

) @

dibagi menjadi dua bagian seperti yang tertera di bawah ini :
1 Forum Cooperation (Kerja Sama Antar Forum)
1 Information Sharing (Berbagi Informasi)
Pada bagian inimasyarakatsebagai Axioo User dapat menyampaikan
keluhannya atajuga mencari solusi permasalahanhtidap produldxioo yang

digunakan.Agar anggota forunaktif sebaiknyadibuat s&reatif dan semenarik

,@3 QR Code adalah bentuk evolusi barcode dari satu dimensi menjadi dua dimensi.
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diundi untuk mendapatkan suatu hadiah.

- Axioo Website Improvement

Axioo Website Improvement

—

Expert System

Purchase Online

A l

Regional
Costumer Trouble
Care Shooting l
Budget Spesification Dealer /IT Clinic

diterapkan dalam aplikasi mesperjawab online otomatis untut«ouble;h(iM
SPIRE

Dalam era teknologi yang berkembasgngat pesawebsitemenjadi media
yang efektif dalam memperkenalkan sesuatu yang berhubungan dengan dunia IT.
Axioo sebagasalah satirandnotebook, dapanemanfaatkamvebsitesebagai media
promosidan media untuk memperkenalkBrand-nya. Konsep tersebut kami beri
namaAxioo Website Improvement

Melalui website Axioo dapat melakukan penjualan online, dimana konsumen
melakukan pemesanan prodékioo melalui weksite Axioo dan selanjutnya produk
diantarkan ke alamat konsumen afangsungke dealer resmiAxioo / IT Clinic
regional yang terdekatengan konsumen.

Website Axioo juga dapat dimanfaatkan untuk teknologkpert System,
dimana teknologi ini berfungsi sebagai panduan yang berisi larfighghah
sistematis pemilihan produRkxioo yang tepat dan sesuai dengan kebutuhan dan

spesifikasi yang konsumen inginkan. Selain itu teknolBgpert Systendapat

p
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Expert Systerterdapat pada lampiran 2. A
Selanjutnya, melalui website, konsep Axioo in your mind juga d@t

dikembangkamuntuk meningkatkan brandingxioo, salah satunya dengan mgnbuat :
wallpaper Axioo yang berkelas dan elegan sehingdapat diunduh dan dlgunakéﬂ .
oleh setiap orang. Dengaadanya wallpaper yang bagus, gengsi memiliki pro@<
Axioo jadi meningkat dan tentsaja akan membuat bradxioo lebih dikenal baik
ditengahtengah masyarakat. '

‘®°
Strategi Offline

1 Axioo In Your School/Campus

Berdasarkan survey yang dilakukan oleh team djogeddon konsumen
kebanyakan ingin mendapatkan informasi yang gelasjelasnya dan tidak
menyesatkarbaik dari segi informasi tentang laptop yang akan dibeli sampai kepada
hal teknis yang telah diuraikan sebelumnyatuk mengatasi hal demikian tentunya
diperlukan suatu medigdak hanyaonlinetapioffline.

Secaraoffline-nya strategi brandindan tentunya menuju kepadalling yang
akan kami paparkanpada konsep inidapat dilakukansalah satunyamelalui
Workshop dan Seminar.

Tema workshop dan seminar yang kami maksudkan tentueygutamakan
edukasi yang baik kepada masyarakat dalam dunia informasi teknS&gh satu
aplikasi yang telah kami lakukan dan tentunya bekerja sama denganApiwak
adalah workshop di SMK Negeri 1 Medan. Pada acaraletssisi edukasi yang
ditujukan kepada siswa dan guadalah pembuatan email,ogl dan pengenalan
produk Axioo Bersamaan dengan kegiatan workshersebut diadakan jugstand

pameran produRxioo. Gambaran selama kegiatdiperlihatkan pada Gambar. 5.2
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Gambar. 5.2 . Fotfoto selama workshop Axioo Blogging for School

“//'ny"” 3
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Kedepan, akan banyak informasi yang akan dimasuk&
penyelenggaraarworkshop dan seminar seperf@pen $Surce Software(OSS)@'
dikarenakan beberapa alas@eperti yang kita tahu beberapa prodiMioo t °
dilengkapi dengan sisteroperasi sehinggalenganOSS dapat memangkasrargag
penjualan.Selain itu workshop perakitan lapt@pioo, menurutteam kamji cukup
jitu untuk strategi penjualan. Peserta workshop langsung merakit sendiri Iaptop@
akan dibelinya dengan metedeestodedan langkaHangkahperakitan yang dibimbing

langsung oleh pihalAxioo. Selain melakukan proses selling, segi edukasi akan

teknologi pga Axioo berikan kepada konsumen.

Melalui workshopdan seminardiharapkanmasyarakatmulai beralih dari
penggunaan software bajakahan masyrakat juga mengetahui lebiHuas akan
spesifikasprodukAxioo dan teknologintel yang mendukung produkxioo.

Workshop atau seminardapat diadaka di berbagai institusipendidikan
sepertiuniversitas atau sekolakarena lingkungan pendidikan seperti sangat efektif
dan cocok untuk kegiatan edukaBlalam pelaksanaan selanjutnyaptop Axioo
dapat langsungligunakanpada acarasehingga peserta workshop dapat mengenal
produk Axioo lebih baik Fokus pada selling-nya juga dapat dilaksanakan selama
acaraberlangsunglenganmendirikanstand pameran produkxioo di lokasiacara

yangtentu saja diadakan tingkungan sekitalembaga pendidikan tersebut

- Axioo IT Clinic & C afe

Kebanyakan masyarakat yang menggunakan notebook masih awam dalam
duniainformasi teknologimereka terkadang kurang informasi mengéa&hal yang
sangat penting seperti caramenginstall program/sistem operasilengan baik
konfigurasi wifi, dan sebagainya. Hal demikidapatterjadi karena mrekamemang
sama sekaliidak tahu atau mungkin enggan menanyakanrhiahltersebut ke penjual
notebookatau relnrekan yang lebih mengdtui dan juga pemikiran yang timbul
mengenaihal ini terlalu rumitkarena haruslatang, semisalke dealer resmAXxioo.
Mengantisipasi kinerja strategnline yang kurang maksimahediaoffline berikutnya
pada konsep ini adala&xioo IT Clinic & Cafe.

Axioo IT Clinic & Cafe ini berupawadah tempatberkumpulnya para

pengguna notebookxioo (AxiooUser), sehingga mereka dapat berinterd&sgsu
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spesifikasi produkAxioo, dan tentunya dapasaling membantu kesulitafi

AONE

a

@

dalam menggunakaaptop atau notebookxioo. AgarIT Clinic danCafe ini dap@t ©-

dimanfaatkan secara efektifdiharapkan Axioo menyediakan hotspot ur@x @

berinterné gratis dan berkerjasama dengan pihak lain dalam pengadaan samah

dengan demikiarbila antar Axioo User melakukangathering akbar dapat dlcapa@.

dengan maksimalan strategi onlinéforum atau website) yang telah disebutkan p@i‘ @

konsep ini sebelumnya dapat aktif diaplikasikéh. Clinic & cafe ini juga bisa

berfungsi sebagai media penjualan, dimana tersedia praxiok yang siap untuk

dijual langsung ke konsumen

Desain unik dan minimalis kami tawarkan untkioo IT Clinic & Café ini

tentunya. Untuk konsep ini dapat dilihat pada bagian Lampiran. Desamasih

disajikan dalam dua dimensi dengan softw&eogle Scetch Up/. Unik dan

minimalis maksudnya di sindesain meja seperti puzzle yang sewakaktu bisa

disatukan bila diadakan gativeg akbar atau pagelaran musitau budaya. dta letak

akan dirancang tangaarus menggunakan lahan yang luas alkan dilwat bernuansa

hijau dan terbukatidak disekattertutup dengan dinding, pastinya mengusdiazam

kenyamanarxioo User.
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Lampiran |

Rancangan Denah Café dan IT Clinic
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Lampiran 2

Gambararkexpert Systergang diterapkan pada Pembelian Online:

@®
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Gambararkexpert Systerngang diterapkan pada Troubleshooting Produk Laptop Axioo:




